PR aneb pribéehy pro

meédia...

Dana Lipovska
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Jak chape
okoli PR?




Komunikace s meédii
Komunikace se skolami
Komunikace s vlastnimi lidmi
Komunikace s okolim
Komunikace s verejnosti
Komunikace.....

Co je vlastné PR???



~PR je vytvareni vseobecného
mineni — vysledek vseho, co

délate, rikate a co ostatni rikaji o

Institute of Public Relations

Co je PR podle
odborniku?



~Jednech nepratelskych novin
je treba se bat vice nez
tisicovky vojaki.”

NAPOLEON




Ale predevsim: JE TO RIZIKOVY
PROSTOR...

+Média vytvareji svet nikoliv k
overeni, ale k uvéreni."

70 % informaci v médiich
vzniklo na zaklade PR

PR je nutnost!



Co chcete rict

Oblast naseho vlivu na média

PR - Hledani spolecného
prostoru



JEDNODUSE: ZAPLATTE!

ZDARMA: s pouzitim nastrojt PR:
* kazdodenni osobni a Gzké kontakty
s novinari za ucelem nastolovani
témat
* tiskova zprava
* tiskova konference
° rozhovory
* komentare
* odborné clanky

Jak spolupracovat s medii?



,Ceska média se vyznacuji
kombinaci dvou vlastnosti.
Extrémnim sebevédomim a extrémni
neznalosti. Kdyz tyhle dveé vlastnosti
zkombinujete, tak vam vznikne
nafoukany a hloupy fracek, ktery si
ale mysli, ze je kormidelnik svéta. “

KDO TO REKL???
Typicky cesky novinar?



Nehante novinare,
budete je potrebovat!

©



Novinar obdrzi 46 tiskovych zprav tydne

* SpiSe muz nez zena

* Pro dorucovani tiskovych zprav preferuje e-mail a format MS
Word

* Pro uréeni informacni hodnoty TZ cte pouze prvni odstavec

°* Domniva se, ze vice nez polovina TZ hyri superlativy,
nepouzitelnymi citacemi a neobsahuje hodnotné informace

* Nejvice si ceni tiskovych konferenci, exkluzivnich namétu a
rozhovoru, nepotrebuje audiovizualni materialy.

* Necte vsechny tiskové zpravy dorucené na email redakce

°* Ma zajem o tiskové zpravy souvisejici s tématy, kterym se
vénuje

* Na tiskovou zpravu delsi nez A4 se ani nepodiva

* Duvéruje e-mailum; jejich pravost si ovéruje pouze obcas



Bud'te novinarum k dispozici.
Poskytujte jen overené informace.

Reagujte RYCHLE.

Méjte k dispozici kvalitni .
obrazovy/dokumentacni material.
Nerikejte nic, co nechcete, aby bylo
otisténo nebo vysilano.

Uvédomte si, ze o tom, co zprava je a
neni, rozhoduji novinari.

Nezadejte kopii materialu, ale pokud to
bude vhodné a mozné, nabidnéte
kontrolu materialu pred jeho
zverejnenim.

Nerad'te novinarum, jak maji svoji praci
delat. Jen je popudite!

Pravidla jednani s

novinari:



http://www.youtube.com/watch?v=Gsl41iP6Wfo

Novindri to nemaiji
jednoduché,..


http://www.youtube.com/watch?v=GsI41iP6Wfo
http://www.youtube.com/watch?v=GsI41iP6Wfo

KDY: Pouze pri vyznamné prilezitosti!
PRVNi ODSTAVEC je nejdtlezit&jsi: shrnuti
Kdo, Co, Jak, Proc¢, Kde, Kdy.

JAZYK: kratké, jednoduché vety, neuzivat
prilis odborné terminy, vyvarovat se
zkratek, jméno mstltuce ' vypisujeme
jmeénem a ne ,,my*“, pouziveijte c1taty'
Bud'te spisovni, srozumitelni a vécni..

TITULEK: musi upoutat, struéné vyJadruje
informaci obsazenou v prvnim odstavci

ROZSAH: ne delsi nez jedna strana
Piste fakta!

Tiskova zprava



Vlastne, cely, sam, ale, vsak,
totiz, doslova. Zcela zbytecna
jsou obvykle slovesa ,,pristoupit®,
»provest®, v horsim pripade
dokonce ,,realizovat®, a obraty
typu ,,budou moci“. Mezi caste
parazitni vyrazy patri take slova
»,probehnout* a ,,jit o*“.

Parazitni slova: NE!



Napiste tiskovou zpravu tak,
aby ji novinari mohli opsat bez
velkych zmen. Maji svych
starosti dost s bourackami,
pozary a vrazdami - ulehcete
jim praci a budete uspésni i vy!
Nezapomente prilozit fotografii,
at’ je to komplet.

Znacka ideal?



Mate polovicni jistotu,
ze vam ho otisknou...

Napiste vlastni clanek!
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...a prodejte ji!

Najdete ,,perlicku®,..



KDY: Pouze pri vyznamné prilezitosti
Bud'te strucni a vécni
Predstavte vSsechny zucastnéné i sam sebe

Predem si zpracujte vsechny mozné dotazy
a odpovedi na né, upozorneéete i ostatni

Pri prezentaci vice lidi dbejte na to, aby se
jejich sdeleni neprekryvala

Nechte prostor pro dotazy novinaru

Pokud budete dotazem zaskoceni,
vyzadejte si na novinare kontakt s tim, ze
ngsnou odpoved dohledate a date mu
vedet

Tiskova konference



Pozor na to, co rikate:
°Do telefonu

°*Na kameru

*Radoby mimo kameru

Neodpovidejte na otazky
mimo vas obor a pravomoci

Rozhovor?



Mate problem?

= zadjem novinaru

Mlceni, mlzeni

= jesté vétsi zajem novinaru

+prostor pro spekulace

Nikdy nemlzte!



*Vydanim tiskove zpravy

*Svolanim tiskove
konference

°/verejnénim reseni na
vasem webu

Spekulacim predejdete:;



Tak co je tedy

vlastne TO
R?7?




Jakakoliv informace, napad,
ktery muzete sdilet nebo prodat
tak, aby si vsichni mysleli:

°ze ho (ji) potrebovali
°ze jim pomohl(a)

°’A ze 0 ném (n1) uz
podvedomeé davno vedeli
nebo minimalné premysleli...



Diky za
pPOzornost.




